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5Fire brands

Fire brands
UlykkesPatientForeningen og PolioForeningen har et tæt fællesskab og driver sammen Specialhospitalet for  

Polio- og Ulykkespatienter samt HandicapBilistCentret. 

UlykkesPatientForeningen er en fælles stemme for de flere end 100.000 
danskere, der har været ude for alvorlig ulykke eller invaliderende sygdom. 
Vi arbejder målrettet for at forbedre livsvilkårene for denne gruppe og for at 
støtte og hjælper dem og deres pårørende.
Læs mere på www.ulykkespatient.dk

UlykkesPatientForeningen driver UlykkesLinjen, hvor ulykkespatienter og de-
res pårørende kan ringe og få gratis råd og vejledning af erfarne rådgivere 
og eksperter.
Læs mere på www.ulykkeslinjen.dk

PolioForeningen er en fælles stemme for de 10.000 danskere, der har alvor-
lige følger efter polio. Vi arbejder målrettet for at forbedre livsvilkårene for 
denne gruppe og for at støtte og hjælpe dem og deres pårørende.
Læs mere på www.polio.dk

PolioForeningen driver PolioLinjen, hvor alle med følger efter polio og deres 
pårørende kan ringe og få gratis råd og vejledning af erfarne rådgivere og 
eksperter.
Læs mere på www.polio.dk/poliolinjen

HandicapBilistCentret hjælper og rådgiver mennesker med handicap til at 
blive selvkørende. 
Vi er specialister i at teste den enkelte borger og finde frem til den bil og 
specialindretning, der er behov for, så en borger med funktionsnedsættelse 
kan blive bilist. Vi arbejder tæt sammen med vores egen køreskole, når vi 
skal teste borgernes kørefærdigheder eller hvis der er brug for at tage køre-
kort eller få nogle rutinetimer. Vi råder over fem testbiler med specialindret-
ning og meget erfarne kørelærere.
Læs mere på www.handicapbilist.dk

På Specialhospitalet for Polio- og Ulykkespatienter har vi mere end 70 års 
erfaring med rehabilitering. Hospitalet er højt specialiseret inden for træning 
og rehabilitering af poliopatienter og patienter med alvorlige følger efter 
ulykker, herunder rygmarvsskader og multiple traumer, der kræver længe-
revarende indsats. Specialhospitalet råder blandt andet over et varmtvands-
bassin og et stort motionscenter med træningsudstyr, der er særlig målrettet 
mennesker med funktionsnedsættelser. 
Læs mere på www.specialhospitalet.dk
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Respektafstand
Størrelsen på det første bogstav bruges som udgangspunkt for at måle respekt afstand hele vejen rundt om det 

enkelt stående logo. Der skal altid være minimum to gange forbogstavafstand til det nærmeste indhold. 
Når logoerne står sammen, skal der være tre gange forbogstavafstand mellem logoerne.
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Sammenstilling af logoer
Når to eller flere logoer optræder sammen, skal de altid optræde uden payoff og i ensartet version. 
Højden på bogstaverne skal være ens. Rækkefølgen på logoerne kan tilpasses den enkelte situation.

På sort baggrund vises logoerne i negativ, men den orange farve bibeholdes

Når to eller flere logoer sammenstilles, skal de som første prioritet stå på linje

På lyse eller tonede farveflader bruges logoer i sort/orange, på mørke farveflader hvid/orange. Kan den orange farve ikke ses, bruges de helt hvide logoer.

På lyse fotos bruges logoer i sort/orange, på mørke fotos hvid/orange. Kan den orange farve ikke ses, bruges de helt hvide logoer.
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Hvis logoerne ikke kan stilles på linje, kan logoerne stilles op under hinanden. Vær ekstra opmærksom på, at højden på bogstaverne bliver ens, da læng-
den på logoerne er forskellig
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Fonte til tryk
FUTURA 

Futura er den primære typografi og anvendes til alle tryksager, bladhoveder, forsider og brødtekst.  
I mindre publikationer anvendes Futura alene til al tekst.

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Jj Kk 
Ll Mm Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv 
Ww Xx Yy Zz Ææ Øø Åå 

INGEBORG

Ingeborg er den sekundære typografi. Ingeborg anvendes til bokse, infografik og supplerer Futura i rubrikker og 
mellemrubrikker i magasinerne LIVTAG og DET SKER samt i øvrige større publikationer. 

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Jj Kk 

Ll Mm Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv 

Ww Xx Yy Zz Ææ Øø Åå 
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Online font
OPEN SANS

Futura er svær at aflæse på skærm. Derfor har vi valgt at bruge Google-fonten, Open Sans, som i sin lethed og 
enkelhed minder lidt om Futura, men som er langt mere læsevenlig på skærm.

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Jj Kk 
Ll Mm Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv 
Ww Xx Yy Zz Ææ Øø Åå 
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Font til Officepakken
CALIBRI

Futura og Ingeborg er dyre skrifter og på mail kan vi kun bruge fonte, som alle har på deres enheder. 
Derfor har vi valgt at bruge Calibri, som næsten alle har installeret.

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Jj Kk 
Ll Mm Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv 
Ww Xx Yy Zz Ææ Øø Åå 
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Typografi
Her kan du se nogle eksempler på, hvordan vi bruger typografi. Kun Futura bruges til brødtekst. 

Ingeborg bruges udelukkende i større publikationer som sekundær typografi.

Charlotte Skagen
UlykkesPatientForeningen, Fyn

Væsentlige forfatter-, vox pop-billeder mm. vises i 
sort/hvid i en rund cirkel. Neden under står byline 
efterfulgt af brødteksten.

Bullets og ekstra grafik
 — Brødtekst køres oftest med løs bagkant. 

 

 — Pilen bruges fx på hjemmesiderne
 — Firkanten bruges til at afslutte en artikel, der 

forløber over flere opslag.  

Billedtekst ledsages af en pil og en streg. Billedtekst 
og rektangulære billeder kan layoutes frit og er ikke 
begrænset af spaltebredden.

Overskrift

OVERSKRIFT

Et andet eksempel  
på en overskrift

„
Citater står centreret og er 

ledsaget af citationstegnet for 
oven. 

De kan sættes med farvepalet-
tens farver eller i sort, alt efter 

hvad der passer til resten af 
layoutet.
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Faktabokse
Her kan du se nogle eksempler på, hvordan du kan bruge faktabokse og andet tekst, der skal fremhæves. 

Illustrationer kan bruges som et ekstra element i forbindelse med faktabokse.

Fakta om
Nectem nesto mo molestisci 
offictatatis dipic tenda nesto-
tam inis et.
Eruptatio maios ventoreium 
quiderumquam es quam ip-
sus, idus aut apis exceat vero 
berciendae. 
Ut assuntiore pore cum idera 
ditis es reperum laborum eos 
volentia

Malawi har 

15 mill. 
indbyggere i alt og kun 

20.000 
computere 

81% af den samlede 
udledning af CO2 fra PC’ere stam-

mer fra selve produktionen. 

Kun 19% stammer fra driften. 
Hermed ville en forlænget levetid 

være skånsomt for miljøet.

I Danmark kasse-
res mellem 300.000 
og 400.000 PC’ere 

om året.

Brevkasse
Nectem nesto mo molestisci 
offictatatis dipic tenda ne-
stotam inis et, nos nonsequ 
iatiisto bearum, qui ommo 
omniminvella natque pro inc-
tur? Eruptatio maios ventorei-
um quiderumquam es quam 
ipsus, idus aut apis exceat 
vero berciendae. Ut assun-
tiore pore cum idera ditis es 
reperum laborum eos volentia

Her står noget 

relevant

1. Nectem nesto mo mole-
stisci offictatatis dipic.

2. Eruptatio maios vento-
reium quiderumquam es 
quam ipsus. 

3. Ut assuntiore pore cum 
idera ditis es reperum 
laborum eos volentia

!
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Fælles farvepalette
De fire brands har en fælles farvepalette, som kan bruges til alle brands og på tværs af alle medier. 

Farverne kan frit tones.

33/23/16/2
180/184/196
PMS 7445 C

51/27/58/9
138/151/117

0/65/50/0
212/118/109

31/0/13/0
198/224/226
PMS 629 CP

14/39/59/3
202/161/113

PMS 721 C

44/53/40/28
120/101/107

30/0/30/0
200/222/195
PMS 7464 CP

21/22/66/4
199/183/109

42/20/18/2
164/181/194

17/42/33/4
194/156/152

0/32/44/0
243/192/150
PMS 1555 CP

23/28/36/6
190/175/157

17/12/14/0
217/217/216
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Hovedfarver
Hvert brand har sin egen hovedfarve, som er identitetsbærende. Derfor må disse hovedfarver kun anvendes til 

deres respektive brands. Farverne må gerne tones i andre nuancer end de viste. 
 

3/68/91/0
205/105/44
PMS 158 C

80% 50% 20% 10%

60/80/54/0
116/74/94
PMS 505 C

80% 50% 20% 10%

50/0/0/10
145/191/225

PMS 297 C

62/0/35/0
130/189/180
PMS 2401 C

80%

80%

50%

50%

20% 10%

20% 10%
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Online hovedfarver
Til online brug har vi valgt at mørkne hovedfarverne, så de lever op til Web AIMs standarder for tilgængelighed. 

Farverne bliver ikke tonet og bruges ingen andre steder end online.

205/73/0

129/75/95

44/124/165

16/126/108
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Billedstil
Vores billedstil er dokumentarisk, ærlig og positiv. Vi har fokus på mennesker og deres styrker. 

Vi bruger primært billeder fra vores 
billedbank, men ved særlige lej-
ligheder bruger vi fotografer. Hvis 
ingen af disse muligheder opfyl-
der vores behov, har vi adgang til 
Color box, hvor vi bruger billeder 
uden illustrationer. Vi bruger pri-
mært farvebilleder.

Rektangulære billeder kan layoutes 
frit og er ikke begrænset af spalte-
bredde.



ILLUSTRATIONER OG IKONER



23Fælles vignetter og illustrative ikoner 

Fælles vignetter og illustrative ikoner 
Alle ikoner kan optræde i sort/hvid eller i farvepalettens farver og i cikler. Nye ikoner, skal de holde den samme 

stil. Du kan fx søge på Colorbox eller google „icon“ eller „pictogramme“ evt.+„free“(vær opmærksom på 
rettigheder), eller du kan bruge de eksisterende, som ligger på: H:/FÆLLES/DESIGNLINJE/piktogrammer.

i !
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Hovedillustrationer
Hvert brand har sin egen illustration, som er identitetsbærende og derfor kun må anvendes til sit respektive brand.

Illustrationerne ligger på: H:/FÆLLES/DESIGNLINJE/Hovedillustrationer
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26 Brug af illustrationerne

Brug af illustrationerne
Delelementerne i illustrationerne må gerne isoleres og sammenstykkes på nye måder. Når du tegner nye 

illustrationer, er det vigtigt, at de holder den samme stil. 
Illustrationerne kan bruges som grafiske elementer på tværs af medier og brands.
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UlykkesLinjen
UlykkesPatientForeningen driver UlykkesLinjen, hvor ulykkespatienter og deres pårørende kan ringe og få gratis 

råd og vejledning af erfarne rådgivere og eksperter. Læs mere på www.ulykkeslinjen.dk
UlykkesLinjens hovedfarve er den samme som UlykkesPatientForening ens. 

Eksempel på en typisk annonce.

Få gratis vejledning 
efter ulykken

Ring på 3673 2000 alle hverdage kl. 9-15 

Logoet skal altid vises sammen 
med telefonnummeret 
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Brug af UlykkesLinjens logo og illustration
Slogan og illustration er identitetsbærende for UlykkesLinjen. Logoet optræder som hovedregel øverst venstrestillet 

og på hvid baggrund.

10o -10o

Når headsettet optræder uden tekst i midten, 
kan det roteres 10o, så der skabes variation 
og dynamik.

Få gratis 
vejledning 

efter 
ulykken

Ring på 3673 2000 alle hverdage kl. 9-15 Slogan kan indsættes i headsettet med Futura 
Heavy og med en passende respektafstand til 
headsettet.
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Kreditering samarbejdspartnere og sponsorer
UlykkesLinjen bliver sponsoreret af bl.a. Rådet for Offerfonden. Derfor skal nedenstående tekst og Rådet for 

Offerfondens logo altid anføres på alt trykt og online materiale. 
Pligtteksten skal fremgå på alt brochuremateriale og hvis der plads på andet materiale.

Tekst og logo:

Initiativet er skabt i et samarbejde 
mellem: Havarikommissionen for 
Vejtrafikulykker (HVU), Rigspolitiet, 
Rådet for Sikker Trafik, Forskning og 
Pension, UlykkesPatientForeningen 
(tidl. PTU).
Dette materiale er støttet økonomisk 
af Rådet for Offerfonden. Materia-
lets udførelse, indhold og resultater 
er alene forfatterens ansvar. De vur-
deringer og synspunkter, der fremgår 
af materialet er forfatternes egne og 
deles ikke nødvendigvis af Rådet for 
Offerfonden.

Læs mere på ulykkeslinjen.dk – og tag gerne et visitkort med hjem.

Initiativet er skabt i samarbejde mellem: Havarikommissionen for Vejtrafikulykker (HVU) · Rigspolitiet · Rådet for Sikker Trafik · Forsikring & Pension · UlykkesPatientForeningen (tidl. PTU).
Dette materiale er støttet økonomisk af Rådet for Offerfonden. Materialets udførelse, indhold og resultater er alene forfatternes ansvar. De vurderinger og synspunkter, der fremgår af materialet, er forfatternes egne og deles ikke nødvendigvis af Rådet for Offerfonden.

UlykkesLinjen yder gratis telefonisk hjælp og vej ledning 
til ulykkespatienter og deres pårørende. Ved telefonen 
 sidder erfarne socialrådgivere og et bagland af jurister, 
psykologer, ergoterapeuter, fysioterapeuter og læger. 

· Genoptræning
· Sygedagpenge
· Forsikringssager

· Advokatbistand
· Psykologbistand
· Familiekrise

Vi kan bla. hjælpe dig med spørgsmål om:

Kontakt venligst UlykkesPatitentForenin-
gen eller Rådet for Sikker trafik for at få 
tilsendt Rådet for Offerfondens logo. 

Her er et eksempel på, hvordan tekst og logo kan 
indsættes på en plakat.

Initiativet er skabt i samarbejde mellem: Havarikommissionen for Vejtrafikulykker (HVU) · Rigspolitiet · Rådet for Sikker Trafik · Forsikring & Pension · UlykkesPatientForeningen (tidl. PTU).

Dette materiale er støttet økonomisk af Rådet for Offerfonden. Materialets udførelse, indhold og resultater er alene forfatternes ansvar. De vurderinger og synspunkter, der fremgår af materialet, er forfatternes egne og deles ikke nødvendigvis af Rådet for Offerfonden.

Læs mere på ulykkeslinjen.dk

På UlykkesLinjen kan du tale med erfarne socialrådgivere, 

som kan hjælpe med at skabe overblik over de udfordrin-

ger, der kan opstå efter en ulykke. UlykkesLinjen har et 

bagland af jurister, psykologer, læger og fysioterapeuter. 

· Erstatning· Forsikring· Behandling

· Forsørgelse· Genoptræning· Psykologbistand

Ring til os og få hjælp med spørgsmål om for  eksempel:

Plakat_A2_Patienter_Ulykkeslinjen_2.indd   1

25-11-2016   13:12:27
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PolioLinjen
PolioForeningen driver PolioLinjen, hvor alle med følger efter polio og deres pårørende kan ringe og få gratis råd 

og vejledning af erfarne rådgivere og eksperter. Læs mere på www.polio.dk/poliolinjen
PolioLinjens hovedfarve er den samme som PolioForeningens.

Logoet skal altid vises sammen med 
telefonnummeret.

Slogan og illustration er identitets-
bærende for PolioLinjen.

Få gratis 
vejledning 
om polio
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Logoer på engelsk
Her ser du hovedlogoerne på engelsk.
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Move it - motion for alle
Move it er vores træningstilbud for alle medlemmer. Læs mere på www.ulykkespatient.dk/moveit
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Move it - visuel identitet
Hovedfarven for Move it er den samme som UlykkePatientForeningens og typografi samt farvepalette er fælles 

med de øvrige brands. Der er nogle områder, hvor Move it adskiller sig fra de øvrige brands, 
hvilket beskrives og eksemplificeres på de næste sider.

O‘ets form bruges som grafisk element. Elementet kan roteres 90o ad gan-
gen og kan dermed kun optræde i disse former:

90o
90o 90o



36 Move it - eksempler

Move it - eksempler
Nøgleordene for Move it er vores kernefagligheder: specialiseret træning, uddannede instruktører og fællesskab. 

 Specialiseret træning

 Uddannede instruktører

 Fællesskab

Move it er UlykkesPatientForeningens og PolioForeningens 

trænings tilbud for medlemmer.

Læs mere på www.polio.dk/moveit eller ulykkespatient.dk/moveit

Plakatskabelon i Word som kredsene bruger til at 
reklam ere for de lokale motionstilbud.

Det grafiske element kan skaleres frit og 
optræde i farverne fra den fælles farvepa-
lette. Det grafiske element kan bruges til 
helsidesbeskæringer eller som ramme til at 
sætte billeder eller tekst ind i. 
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OM TRÆNINGEN
Træningen er for medlemmer, deres hjælpere eller venner og ud bydes i Rødovre, Aarhus og Hjørring. Man får vejledning fra uddannede instruktø-rer, som gennemgår forskellige former for trænings øvelser på hold.  

Træningen
Øvelsesformerne kan f. eks. bestå af aerobic, boksning, zumba, funkti-onel styrketræning, crosstraining og bevægelighedstræning. Træning er en mulighed for at have det sjovt, møde nye mennesker, få pulsen op og sved på panden - alt sammen til god musik og hyggeligt samvær!Tidspunkt og Sted

Rødovre hver tirsdag kl. 18–20 Svømmebassinet er åbent kl. 17–18Aarhus hver tirsdag kl. 17–18Hjørring hver onsdag kl. 12–14 Information
Læs mere om træningstilbuddet på ulykkespatient.dk/træning eller spørg os på stand nr. C061 

OM TRÆNINGEN
Træningen er for medlemmer, deres hjælpere eller venner og ud bydes i Rødovre, Aarhus og Hjørring. Man får vejledning fra uddannede instruktø-rer, som gennemgår forskellige former for trænings øvelser på hold.  

Træningen
Øvelsesformerne kan f. eks. bestå af aerobic, boksning, zumba, funkti-onel styrketræning, crosstraining og bevægelighedstræning. Træning er en mulighed for at have det sjovt, møde nye mennesker, få pulsen op og sved på panden - alt sammen til god musik og hyggeligt samvær!Tidspunkt og Sted

Rødovre hver tirsdag kl. 18–20 Svømmebassinet er åbent kl. 17–18Aarhus hver tirsdag kl. 17–18Hjørring hver onsdag kl. 12–14 Information
Læs mere om træningstilbuddet på ulykkespatient.dk/træning eller spørg os på stand nr. C061 

Læs mere på:ulykkespatient.dk/træning Læs mere på:ulykkespatient.dk/træning

Roll up som er brugt i forbindelse 
med rehabiliteringsmesse i Bella 
Centret 2016

Udsnit af flyers som er brugt i for-
bindelse med rehabiliteringsmesse i 
Bella Centret 2016

KOM OG VÆR MEDAktivitetszone C4-060 byder på spændende og sjove 
aktiviteter inden for både bredde- og konkurrenceidræt 

samt fritidsaktiviteter. 

PROGRAM for aktivitetszone C4-06011.00   Prøv SuperGyngen som passer til alle uanset handicap  
ved Erik Derdau

12.00  Tag med til Afrika med outsiderne og BS Christiansen  
Foredrag ved Susanne Nielsen 13.00 Kom og oplev de dygtige servicehunde14.00  Siddende kampsport ved Ole Sørensen 15.00  Kan man få pulsen op siddende? Siddende H. I. T. Intensity Training ved Cathrine Guldberg 

16.00  Kørestolsbasket ved Copenhagen Thunder Weels

KOM OG VÆR MEDAktivitetszone C4-060 byder på spændende og sjove 
aktiviteter inden for både bredde- og konkurrenceidræt 

samt fritidsaktiviteter. 

PROGRAM for aktivitetszone C4-06010.00   Prøv SuperGyngen som passer til alle uanset handicap  
ved Erik Derdau

11.00  Kørestolsdans ved Karina Frederiksen12.00 Ghana on wheels Foredrag ved Buster Norsk13.00 Kom og oplev de dygtige servicehunde14.00 Kørestolsdans ved Karina Frederiksen 15.00 Mini kørestolstennis ved Allan Sonne Johansen og Golf Yos-Anan
16.00 Blå time

Aktivitets-
zone

C4-060

Aktivitets-
zone

C4-060

Kig også forbi vores fælles stand. Her kan du tage en dyst i bordfodbold, shuffleball og bordcurling. 

Kig også forbi vores fælles stand. Her kan du tage en dyst i bordfodbold, shuffleball og bordcurling. 

Stand
C4-061

Stand
C4-061

Specialiseret 
træning

  Fællesskab
  Uddannede instruktører
  Bred vifte af aktiviteter

Prøv en times 
træning gratis

Roll up 2 udvalgte.indd   4 19-08-2016   14:40:52
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Magasinforsider
De store magasiner har en ramme omkring, hvor loget eller logoerne altid skal placeres inde i rammen. 

Her ser du nogle forsideeksempler. Jeg afventer jeres designskabelon til forsiden af „Det sker“.
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Hesnæs på Nordfalster s. 16

Udflugt til 
Pomle Nakke

Frederiksberg
GRØNLAND I VOR TID s. 9

Askeby på Møn
FOLKEMØDE MØN s. 15

Holbæk
MORTENS AFTEN s. 19

Å
RSBERETN

IN
G 

for PTU
 2015

TEMA: Det kære job
”De kunne stadig 
bruge mit hoved”
s. 18

#2—2016

magasinet  
for ulykkesramte

SERIE: BOLIG FORFRA
Niels Sehesteds  

bolig skal kunne  
rumme både  

familielivet  
og livet med  

hjælpere 
s. 6

 LIVTAG Forskning 

Når whiplash og post-
traumatisk stress optræder 
samtidig

s. 16s. 40

Nyt formandskab 

Bliv klogere på, hvad det 
nye formandskab vil med 
UlykkesPatientForeningen 
og PolioForeningen.
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Brochurer
Brochurer findes i to formater: A5 og M65. Den farvede boks med rubrikken skal placeres øverst i alle eksterne 

brochurer, men kan også placeres nederst, hvis brochuren ikke skal stå i en brochureholder. 
Størrelsen på den farvede boks kan tilpasses motivet.

ULYKKESPATIENT.DK

 BLIV MEDLEM
Vi støtter dig i livet efter ulykken

POLIO.DK

 BLIV MEDLEM
Vi støtter polioramte

SPECIALHOSPITALET.DK

FYSIOTERAPI
Specialhospital for polio- og ulykkespatienter

HANDICAPBILIST.DK

HANDICAPBILIST
Specialtilpasset kørekort
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PRINCIPDESIGN FOR TRYKSAGER  //  M65 FOLDERE

VITA IPSUM 
Vi støtter dig i livet efter ulykken

VITA IPSUM 
Vi støtter dig i livet efter ulykken

VITA IPSUM 
Vi støtter dig i livet efter ulykken

VITA IPSUM 
Vi støtter dig i livet efter ulykken

M65 foldere følger princippet for A5 foldere.



Vedkommende
Nutidig 
Ærlig

TROVÆRDIG
Optimistisk

Visualiserende
Nordisk


